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I. Nombre del proyecto 

II. Tabla de Contenido

III. Introducción
IV. Justificación 

V. Objetivos 
a. General: corresponde al alcance principal del trabajo. 

b. Específicos: generar un objetivo por cada ítem a desarrollar en el trabajo. 

1. Resumen Ejecutivo: se elabora al final. No debe ser mayor a dos hojas, se usa como insumo los siguientes ítems. 

1.1 Concepto de negocios

1.2 Potencial de mercado

1.3 Propuesta de valor

1.4 Resumen de inversiones

1.5 Proyecciones de ventas

1.6 Evaluación de viabilidad

1.7 Presentación del equipo de trabajo
2. Planteamiento y descripción de la Oportunidad de Negocios

2.1 Contextualización: Global – Regional, Local y Sectorial: como está el sector a nivel global, regional, local y sectorial. 
2.2 Descripción de la Oportunidad de Mercado: qué necesidad se identificó para encontrar la oportunidad, incluir cifras. 
2.3 Análisis Pestal: en una tabla realizar el análisis político, económico, social, tecnológico, ambiental y legal.  
2.4 Análisis DOFA: en una tabla presentar debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas.  
2.5 Estimación de Demanda: distribución geográfica del mercado de consumo, comportamiento histórico de la demanda; demanda actual, proyección de la demanda (demanda real de empresas=número de empresas*demanda efectiva). Tomar datos de la Cámara de comercio. 

2.6 Tamaño de Mercado: quien es mi mercado potencial, tomar datos de la Cámara de Comercio. 
2.7 Estructura del Mercado: tipos de mercado, pueden buscar el libro “Dirección de Mercadotecnia”.
3. Plan de Mercado

3.1 Modelado de Negocios: Canvas Tradicional 
3.2 Análisis de Segmentos de Mercado: tipos de segmentación. 
3.3 Análisis de la Competencia: ¿Quién desarrolla actividades similares a las de mi empresa? Puede ser en una tabla: Nombre de la empresa, descripción y áreas que desarrolla. 
3.4 Estrategia de Mercados

3.4.1 Propuesta de Valor: ¿Por qué me compran a mí y no a otro?, reflejado en emociones, sensaciones. etc. 

3.4.2 Estrategia de Distribución: ¿Cómo voy a llegar a mis clientes?
3.4.3 Estrategia de Precio: establecer precios de ventas
3.4.4 Estrategia de Promoción: medios de comunicación, páginas web, visitas empresariales, eventos.  Etc. 
3.4.5 Estrategia de Servicio: se establecen contratos, convenios, va directamente ligado con la manera como prestan el servicio, incluye formas de pago. Etc. 
3.5 Proyección de Ventas: en una tabla presentar el número de servicios a prestar, incluyendo el valor y la proyección de crecimiento a 3 años. 
4. Plan Operativo

4.1 Ficha técnica de producto o servicio

4.2 Análisis de la Cadena de Valor

4.3 Proceso de producción 
4.4 Proyección de producción o prestación del servicio
4.5 Análisis de requerimientos

4.5.1 Necesidades de maquinaria (que maquinaria tienen y que requieren y cuantificarlo)
4.5.2 Necesidades de materiales (que materiales tienen y que requieren y cuantificarlo)
4.5.3 Necesidades de personal (quien es su equipo de trabajo, incluyéndose y asignándose un salario)
4.6 Análisis de Localización ¿Dónde estarán ubicados?

4.7 Propuesta de diseño de planta ¿Cómo es el lugar donde operarán?
5. Prototipo y validación del prototipo

6. Plan Organizacional

6.1 Pensamiento estratégico

6.1.1 Principios Corporativos

6.1.2 Misión de la Empresa

6.1.3 Visión de la Empresa

6.1.4 Objetivos Estratégicos

6.2 Estructura organizacional

6.3 Análisis Legal y Normativo: que deben cumplir como mínimo, constitución legal de la empresa, obligaciones tributarias, normas ambientales del proyecto. 

6.3.1 Legislación aplicable

6.3.2 Tipo de sociedad: 
6.3.3 Obligaciones y beneficios
7. Plan de Gestión de Riesgos
7.1 Estrategia de mitigación según el análisis pestal

7.2 Riesgos de producto 
7.3 Riesgo de organización
7.4 Riesgo de mercado/segmento
8. Plan Financiero

8.1 Análisis de costos de operación
8.2 Plan de inversiones

8.3 Plan de financiación: ¿requieren hacer un crédito? ¿cómo se están financiando? 
8.4 Análisis del punto de equilibrio

8.5 Estado de resultados proyectado
8.6 Flujo de caja proyectado
8.7 Balance general proyectado
8.8 Evaluación del modelo de negocio a través de Valor Presente Neto y Tasa Interna de Retorno. 
9. Conclusiones y Recomendaciones

10. Bibliografía

11. Anexos
Nota: Cabe destacar que según el Programa al que se encuentre adscrito el estudiante y el nivel de desarrollo de la idea de negocios se le solicitará el nivel de profundización en los ítems.  
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Nota: Cabe destacar que según el Programa al que se encuentre adscrito el estudiante y el nivel de desarrollo de la idea de negocios se le solicitará el nivel de profundización en los ítems.  
Análisis Pestal: en una tabla realizar el análisis político, económico, social, tecnológico, ambiental y legal.  

Análisis DOFA: en una tabla presentar debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas.  
6.1       Impacto Económico

6.2 Impacto Social

6.3 Impacto Ambiental
7.8Análisis de indicadores financieros
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